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弁言
 
千年驿站，灵秀天中，四载春秋，扬帆启航。 
诚则明矣，愿同学们广采众长，以设计实现情怀，格物致知，以尽物之道。 
明则诚矣，愿同学们明理悟性，以情怀坚守设计，利用崇德，以彰人之性。 
道路阻长，敦行不怠，未来可期。 
祝福 2024 届每一个视传学子。 

视觉传达设计系全体老师

指导教师
 
董庆涛      高    原      刘    明      刘牧原      刘芳菲       荣    波
史哲宇      殷    良      张    瑞      张山林      朱    鸽       周    磊 
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词牌名视觉符号化海报设计
作         者        凌宗明

指导老师        董庆涛

设计说明        本项目的核心是探索一种创新的设计方法，将传统的词牌
名以视觉符号化的方式融入到平面设计的领域，尤其是海报设计。研究
如何将几何图形、颜色、线条等抽象图形转译为情感、思想或概念传统
文化元素的表达。在保持传统文化精髓的同时，创造出既新颖又具有深
度的设计作品。

忆江南

西江月 渔家傲 小重山 浣溪沙

采桑子 鹧鸪天 清平乐

田园篇
PASTORAL  STYLE

黄淮学院艺术设计学院008

婉约篇
GRACEFUL  STYLE

豪放篇
BOLD  STYLE

蝶恋花点绛唇 虞美人

忆秦娥 玉楼春 菩萨蛮如梦令

雨霖铃

破阵子 沁园春 江城子 满江红

009视觉传达设计·品牌形象



“108”桌游馆品牌形象设计
作         者        刘帅哲

指导老师        董庆涛

设计说明        桌游作为一种受青年群体欢迎的休闲娱乐活动，近年来在
全球范围内得到了广泛的发展和普及。在此背景下，桌游市场竞争日益
激烈，品牌形象设计逐渐成为桌游品牌成功的关键因素之一。此次设计
旨在将《水浒传》以一种新的桌游形式呈现在大众面前，将传统与现代
相结，丰富桌游品牌的文化内涵，引起消费者的情感共鸣。

黄淮学院艺术设计学院010 011视觉传达设计·品牌形象



二十四节气创意海报设计
作         者        刘文杰

指导老师        董庆涛

设计说明        二十四节气是我国的优秀传统文化，亦是中华民族历史文
化的重要组成部分。把二十四节气相关对应的自然物候以及传统民俗在
节气字体的基础上进行设计，在本次海报设计中，每个节气都选择与它
本身主题立意相符合的颜色，以海报的形式呈现出来。本设计旨在让青
年一代通过视觉设计感受节气的文化内涵之美与自然之美。

黄淮学院艺术设计学院012 013视觉传达设计·品牌形象



驻马店水泉汪村视觉文化品牌设计
作         者        谢亚男

指导老师        董庆涛

设计说明        本研究以插画海报为载体，以“春夏秋冬”四个季节为主
题勾勒出一个颐养圣地、文化渔村般的美丽乡村。通过对该村庄的文化
特色、自然景观等方面的深入剖析，创作出四幅插画和八幅海报，以及
相关标识设计、IP 形象、手绘地图和导视系统设计。让其独特的地域魅
力得到更多人的关注与喜爱，从而提升该村落的社会影响力及美誉度。

黄淮学院艺术设计学院014 015视觉传达设计·品牌形象



黄淮学院工程技术中心视觉形象设计
作         者        李新新

指导老师        董庆涛

设计说明        本设计以“中心”的视觉形象设计为出发点，通过研究黄
淮学院工程技术中心的历史、文化、未来发展方向等基本要求，提炼出
独有的气质，采用艺术化的图形表达方式，并在视觉传达的基础上浓缩
视觉形象，将诸多文化技术资源整合为视觉符号系统，设计出充满科学、
技术、发展的视觉形象，引起情感共鸣。

黄淮学院艺术设计学院016 017视觉传达设计·品牌形象



黄淮学院工程技术中心 IP 形象设计
作         者        曹顺昕

指导老师        董庆涛

设计说明        在设计时，以应用为基本设计目标，进行相关元素的提取，
并与中心的“大工程”理念相结合，使得设计内容既体现出工程技术中
心对于工程实践与科技创新的追求，又表达了对科学研究、技术研发以
及综合性服务的探索与突破，在设计色彩的应用上结合科技感配色，给
予相对应的色彩倾向，打造一个有吸引力的视觉形象。

黄淮学院艺术设计学院018 019视觉传达设计·品牌形象



遂平嵖岈山西游文化视觉设计
作         者        李艺哲

指导老师        董庆涛

设计说明        作品内容以生动有趣的风格特征塑造了《西游记》中师徒
四人形象，并将师徒四人分别融入到嵖岈山景区的各个景点中设计插画，
将嵖岈山和西游文化紧密结合，既营造了画面的故事意境感，又以代言
人的形象为嵖岈山各个景点做打卡代言，加深了游客对景点的记忆度。
整体风格主要以清新、浪漫和自然主义风格为主题。

黄淮学院艺术设计学院020 021视觉传达设计·品牌形象



点山科技品牌形象设计
作         者        张益铭

指导老师        高     原

设计说明        点山科技作为一个专注于汽车配件的品牌，其理念是通过
精良的汽车配件品质，立足中国式现代化和科技创新发展背景，助力民
族汽车相关产业的高质量发展。通过简约、专业和创新的形象设计，强
调以创新为核心，展现品牌的领先性和前瞻性。体现智能科技的融入，
让品牌与智能系统、数据分析等紧密相连。

黄淮学院艺术设计学院022 023视觉传达设计·品牌形象



均可精酿品牌设计
作         者        秦乙冰

指导老师        高     原

设计说明        均可精酿作为一个专注于精酿啤酒的品牌，其理念是激起
人们对于啤酒品类的好奇心向年轻人传递自由有趣、随性的生活态度和
生活方式。整体品牌调性符合年轻消费群体的审美意向，关联当下流行
的打卡及探店的生活方式，营造轻松、欢快的氛围，契合精酿啤酒的消
费场景，吸引具有相同追求的消费者。

黄淮学院艺术设计学院024 025视觉传达设计·品牌形象



大牛村蔬香小镇品牌形象设计
作         者        李原野

指导老师        高     原

设计说明        本设计以“健康本质，悠享生活”为理念，提出打造有机、
健康的蔬香小镇品牌形象设计以此贴近消费者的偏好，达到拓宽特色优
势农产品同乡村产业振兴之间的有效链接路径的目的，进一步提升“一
村一品”的品牌竞争力，促进农业现代化发展，加快建设农业强国，建
设宜居宜业和美乡村，推动大牛村蔬香小镇乡村全面振兴。

黄淮学院艺术设计学院026 027视觉传达设计·品牌形象



红丽农牧品牌形象设计
作         者        朱同祥

指导老师        高     原

设计说明        红丽农牧作为一个专注于生态养殖的品牌，其理念是提供
健康、绿色的农产品。通过品牌形象设计强调猪肉来自自然养殖环境，
无激素、无添加，突出产品的健康属性。展示养殖过程中的环保、生态
友好特色，符合现代消费者对绿色食品的追求。用时尚的设计语言吸引
年轻消费者群体，打破传统农牧品牌形象的刻板印象。

黄淮学院艺术设计学院028 029视觉传达设计·品牌形象



“青松”康养品牌形象设计
作         者        韩杨洋

指导老师        高     原

设计说明        青松康养是一个新型的健康养生品牌，该品牌融合六大核
心，即健康养生、休闲疗愈、户外露营等。品牌理念则是远离城市喧嚣，
到大自然之中放轻松。其主色调选择深 绿色，与松树的本色十分接近。
在传递出自然绿色品牌调性的同时，又充分展现出了富有生命力的形象
特点。海报设计为保持协调—致的风格也采用了粗线条的设计方式。

黄淮学院艺术设计学院030 031视觉传达设计·品牌形象



本草堂茶饮品牌形象设计
作         者        王京华

指导老师        高     原

设计说明        本次设计，通过将中医药文化元素与现代审美趋势进行有
机融合，将新中式特色融入到本次茶饮品牌设计中，使用渐变的色彩方
式进行描绘视觉画面，并设计出独特的包装、标识以及宣传策略，以此
来吸引消费者并准确传达品牌理念，通过品牌设计赋能本草茶饮，深耕
下沉细分市场，进而构建起坚实可靠的品牌形象。

黄淮学院艺术设计学院032 033视觉传达设计·品牌形象



河南豫剧品牌 IP 形象设计
作         者        闫鑫瑶

指导老师        刘芳菲

设计说明        本次毕业设计以中国传统豫剧为切入点，以戏剧人物的 IP
形象设计为主，将豫剧元素与人物特征相融合，打造出全新的戏曲形象。
通过豫剧的 IP 形象设计、海报、插画、文创衍生品、品牌包装等一些内
容，提升豫剧文化的审美价值，提升大众对豫剧的认知与了解，从而更
好地推动豫剧文化的传承与发展。

黄淮学院艺术设计学院034 035视觉传达设计·品牌形象



信阳市新集村品牌形象设计
作         者        余春萍

指导老师        刘芳菲

设计说明        在本次毕业设计中，从新集村的本土文化特色出发进行品
牌形象设计创作，依据新集村落的自然元素对新集村的 IP 进行了设计，
以此来增加游客对新集村的记忆点，其次是进行插画创作，通过插画的
色彩与画面分别传达了新集村生态果蔬农场、葡萄采摘园、荷花池、小
麦地等六个文化元素，将新集的特色进行了画面表达。

黄淮学院艺术设计学院036 037视觉传达设计·品牌形象



驻马店市竹沟镇品牌形象设计
作         者        张     硕

指导老师        刘芳菲

设计说明        本次设计将通过对竹沟镇的深入调研，结合品牌形象设计
理论，主要解决驻马店市竹沟镇缺少完整的品牌形象的问题。挖掘其独
特的地域特色和民族风情，为品牌形象设计提供理论依据，在设计过程中，
注重品牌形象的独特性、易识别性、文化内涵和视觉冲击力，力求打造
一个具有较高知名度和美誉度的竹沟镇品牌形象。

黄淮学院艺术设计学院038 039视觉传达设计·品牌形象



神垕古镇文旅品牌形象设计
作         者        刘宸辰

指导老师        刘芳菲

设计说明        本次设计将解决神垕古镇文旅品牌建设所面临的问题、提
高神垕古镇的知名度和竞争力、建构具有特色和魅力的地域性旅游品牌
体系，通过打造新颖、鲜活的文旅品牌形象展现神垕古镇的特色，通过
创建古镇 IP 形象、海报、文创衍生品、品牌包装、品牌宣传册等内容讲
述古镇文化历史、挖掘古镇传统文化，打造独特的品牌文化。

黄淮学院艺术设计学院040 041视觉传达设计·品牌形象



稻乡留庄大米品牌形象设计
作         者        吴彩云

指导老师        刘芳菲

设计说明        本次设计把当地的自然风光、地方特色以及文化融合在一
起，进行稻乡留庄大米的标志、IP 形象和插画的设计。同时从驻马店留
庄的人文风貌中提取设计元素，赋予其新的视觉造型，注重设计的整体
性和协调性，达到视觉上对消费者进行冲击的效果，并且本设计也将最
大化满足消费人群的食用和家乡情感的双重需求。

黄淮学院艺术设计学院042 043视觉传达设计·品牌形象



嵖岈山旅游景区品牌形象设计

设计说明        本次设计旨在为嵖岈山创作出具有嵖岈山特色的品牌形象
设计，以提高嵖岈山的知名度，体现嵖岈山的核心价值观、文化内涵和
独特魅力，进而提升其在旅游景区中的竞争力。将这些文化价值通过形
象符号化的方式传递给广大公众，提高人们对嵖岈山文化的认知和关注
度，进而推动文化传承和保护。

作         者        李    浩

指导老师        刘牧原

黄淮学院艺术设计学院044 045视觉传达设计·品牌形象



wow coffee 品牌形象设计

设计说明        本次设计通过标志设计，系列辅助图形设计，IP 形象设计，
系列插画和海报设计等，为品牌创建独特的品牌形象，以提升其市场竞
争力和品牌价值，加强与消费者的情感联系，帮助品牌产品延申和市场
拓展，希望通过探索咖啡品牌形象设计的更多可能，为品牌实现最大化
的市场价值。

作         者        纪佳祥

指导老师        刘牧原

黄淮学院艺术设计学院046 047视觉传达设计·品牌形象



遂平常庄杨留义品牌形象设计

设计说明        本次设计以插画为主题进行设计，向人们展现了一个充满
艺术气息的杨留义文化园的形象，主要通过标志、IP 形象、插画、海报
和导视系统进行设计，整体设计风格为现代水墨国风，以文化衍生品为
主要载体，融合地域性鲜明特色，结合各种网络平台进行推广，以提高
杨留义文化园知名度。

作         者        魏亚平

指导老师        刘牧原

黄淮学院艺术设计学院048 049视觉传达设计·品牌形象



嵖岈山景区旅游视觉设计

设计说明        本设计旨在依托嵖岈山景区的特色文化和旅游资源，以数
字云平台形式，借助移动互联网展示平台，让更多游客充分了解嵖岈山
自然景观和地域特色文化，包括景区介绍、景点展示以及线上预约系统，
方便游客更加便捷地掌握景区信息，实现游客与景区的实时互动，提升
游客的游览体验。

作         者        吴    盼

指导老师        荣    波

黄淮学院艺术设计学院050 051视觉传达设计·品牌形象



金顶山景区品牌形象设计

设计说明        本设计致力于将金顶山景区的美丽风光、深厚文化底蕴和
独特魅力展现给更多的游客，通过融合当地的历史文化元素与标志性建
筑，运用创意思维进行品牌 IP 形象设计，充分利用社交媒体等网络渠道，
将品牌 IP 形象广泛传播给更多的潜在游客，提升景区在消费者心目中的
知名度和影响力。

作         者        黄玉杰

指导老师        荣     波

黄淮学院艺术设计学院052 053视觉传达设计·品牌形象



林极运动品牌形象设计

设计说明        本设计从品牌形象设计、电商平台设计和抖音短视频设计
三个方面入手，为品牌打造独特的视觉识别系统。在品牌形象设计中，
结合本地中小型民族运动企业的特点，设计出富有品牌象征意义的标志，
并成功应用于产品包装。总体来说，本设计方案有助于林极运动品牌在
市场竞争中脱颖而出，为其未来发展奠定了坚实基础。

作         者        吉嘉贺

指导老师        荣     波

黄淮学院艺术设计学院054 055视觉传达设计·品牌形象



“开启职业的 101 种可能”主题书籍设计

设计说明        现阶段全球经济和就业市场正处于动荡和恢复期，对大学
生就业带来了巨大的不确定性和压力。关于就业焦虑与自我调侃的讨论
愈发激烈。本设计方案旨在服务于即将步入职场或面临职业选择困惑的
大学生群体。整体设计风格以梦幻、渐变、弥散、光感为特色，通过结
合扁平化插画与像素化文字元素进行内容呈现。

作         者        常玉馨

指导老师        史哲宇

黄淮学院艺术设计学院056 057视觉传达设计·品牌形象



基于情绪疗愈的视觉文创设计——以《情绪疗愈站》为例

设计说明        现代人年轻群体常见的负面情绪有焦虑、内耗、社恐、拖
延等等。因此情绪疗愈站会针对现代人常见的心理和负面情绪问题，对
于焦虑、内耗等等的负面情绪管理等问题进行深入的分析，让深陷情绪
泥潭的人群可以正确认识自己给你成为自己的勇气，帮助大家更好的认
识自己以及清理掉坏情绪。

作         者        黄嘉怡

指导老师        史哲宇

黄淮学院艺术设计学院058 059视觉传达设计·品牌形象



达达主义在平面设计语言中的应用研究

设计说明        本毕业设计从社会议题——当代老年人的银发生活作为设
计出发点，结合具体的老年人生活衣、行等方面的问题，反映“老年生
活也可以拥有多样性”这一观点。同时，将达达主义的创作手法融入至
平面设计的书籍设计、海报设计之中进行实践，引导公众更加关注老年
人的银发生活，为他们的晚年生活注入更多的关怀与理解。

作         者        叶健彬

指导老师        史哲宇

黄淮学院艺术设计学院060 061视觉传达设计·品牌形象



留庄大米品牌形象设计

设计说明        本次选题是对留庄大米进行品牌形象设计 , 为该品牌打造更
好的品牌形象和体验 , 使其在竞争激烈的市场中脱颖而出。在品牌设计
的过程中，深入了解了留庄大米的品牌文化、产品特性以及目标市场，
通过不断的探索和创新，最终呈现出了一个既体现传统韵味又融合现代
审美的设计方案。

作         者        郜宇轩

指导老师        殷     良

黄淮学院艺术设计学院062 063视觉传达设计·品牌形象



确山板栗品牌形象设计

设计说明        该品牌形象设计旨在通过视觉元素和创意构思，塑造出确
山板栗独特且 富有吸引力的品牌形象。在设计过程中，深入挖掘了确山
板栗的产品特点， 以突出其独特性和差异化，将确山板栗天然健康的特
点以视觉形式展现出 来，使消费者能够一眼就感受到产品的独特魅力。
引发消费者的共鸣和情感连 接，加深消费者对品牌的认知和记忆。

作         者        耿浩展

指导老师        殷     良

黄淮学院艺术设计学院064 065视觉传达设计·品牌形象



遂平常庄镇品牌设计

设计说明        本次品牌设计，主要以常庄的传统文化元素、艺术元素及
当地的人文风光景色，将传统的文化元素用新颖的画面内容表现出来，
既表达了常庄的文化内涵，让大家沉浸体验常庄文化，又能感受到常庄
新形式的美丽风光，赋予常庄新的精神内涵，以增强其知名度与影响力。
通过视觉元素传递出该地方所具有的独特魅力。

作         者        时     悦

指导老师        张     瑞

黄淮学院艺术设计学院066 067视觉传达设计·品牌形象



杜寨书会品牌形象设计

设计说明        近年来，发掘保护优秀传统技艺的思潮不断兴起，传统书
会这一传统民俗活动也逐步进入大众视野。中国书会作为国家非物质文
化遗产的重要组成部分之一，具备悠久的历史根脉和深厚的文化底蕴。
本次品牌设计，整体采用平涂的画风，以杜寨书会的传统曲种的经典演
奏乐器为主体，描绘出一幅幅杜寨书会现场的景象。

作         者        刘芳羽

指导老师        张    瑞

黄淮学院艺术设计学院068 069视觉传达设计·品牌形象



豫羊鲜品牌设计

设计说明        随着餐饮行业的竞争越来越激烈，为了吸引更多的消费者，
餐饮品牌越来越注重自身形象的塑造和品牌系统化。本次设计以餐饮设
计为研究方向，对豫羊鲜品牌进行店面升级设计。在设计过程中深挖豫
羊鲜品牌设计出既能突出其特色辨识度又高的品牌形象，因此在此次设
计过程中要抓住豫羊鲜特色大力进行宣传。

作         者        王     芳

指导老师        张     瑞

黄淮学院艺术设计学院070 071视觉传达设计·品牌形象



留庄大米品牌设计

设计说明        大米作为中国人餐桌上的主食，拥有深厚的文化底蕴和消
费者基础。在设计过程中，从留庄大米的产品特色出发，利用插画的形
式运用到品牌包装和品牌宣传设计中，旨在凸显留庄大米的原产地特征，
自此出发以区别与其他产地的大米品牌视觉效果。同时注重提炼品牌的
视觉形象要素，并寻找品牌的创新点，最终实现文创项目的品牌化。

作         者        马传信

指导老师        张山林

黄淮学院艺术设计学院072 073视觉传达设计·品牌形象



皇家驿站品牌形象设计

设计说明        本次设计将以系列海报和插画的形式表现皇家驿站的人文
风情、传统建筑以及特色文化。以花灯、旧货、汉服、建筑、季节五个主题，
创作出一系列海报和插画作品。采用扁平风结合装饰图形以及文案编排，
使整体画面轻松欢快，色彩艳丽，信息明确，展现出一幅幅皇家驿站的
独特风光，加深人们对于皇家驿站景区的了解程度。

作         者        刘洪洋

指导老师        张山林

黄淮学院艺术设计学院074 075视觉传达设计·品牌形象



遂平县“鸿泽壹品”香椿酱品牌形象设计

设计说明        本文以遂平县“鸿泽壹品”香椿酱品牌形象设计为研究对象，
通过对当地香椿种植、传统文化和产业发展的调研，结合品牌定位和目
标受众群体需求，提出了相应的品牌形象设计方案。从标识标志设计、
包装设计、IP 形象设计、宣传推广等方面展开设计思路，力求在传承香
椿传统的基础上，注入现代元素，使品牌形象更具时尚感和市场竞争力。

作         者        肖    倩

指导老师        周    磊

黄淮学院艺术设计学院076 077视觉传达设计·品牌形象



遂平嵖岈山文旅品牌形象设计

设计说明        以遂平嵖岈山的文旅品牌设计为出发点，通过对景区的调
查和资料研究，结合遂平嵖岈山的历史文化、特色景点、地方特色，人
文特色等元素进行融合，为提升遂平嵖岈山的文旅品牌形象，整体风格
以中国风的表现手法结合遂平嵖岈山的特色景点进行创新设计，希望塑
造出个性化的遂平嵖岈山品牌形象。

作         者        李思怡

指导老师        周    磊

黄淮学院艺术设计学院078 079视觉传达设计·品牌形象



清明奇妙游视觉文化品牌设计

设计说明        清明节作为中国传统节日，具有丰富的文化内涵与价值意
义，清明节是一个特殊的节日。本选题主要是希望通过对清明节的文化
内涵与价值意义进行挖掘，提取相关元素，进行清明奇妙游视觉文化品
牌设计，为消费者呈现一个令人眼前一新的清明文化，让人们认识一个
更富文化气韵的清明节，提升传统文化的影响力。

作         者        王笑雨

指导老师        朱    鸽

黄淮学院艺术设计学院080 081视觉传达设计·品牌形象



中国文字博物馆品牌推广设计

设计说明        中国文字博物馆是中国汉字文化的传承载体之一，展示了
中国文字的悠久历史和丰富内涵，本次选题通过对中国文字博物馆品牌
推广的实践和研究，尝试对中国文字博物馆的品牌形象及推广形式进行
优化创新设计，希望以此能够帮助中国文字博物馆提升品牌知名度和大
众认可度。

作         者        徐化林

指导老师        朱    鸽

黄淮学院艺术设计学院082 083视觉传达设计·品牌形象
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黄淮学院艺术设计学院086

淮阳民俗泥泥狗文化文创产品设计
作         者        张燕姣

指导老师        董庆涛

设计说明        本次通过系统梳理“泥泥狗”的艺术特色和文化内涵，提
炼其造型、色彩、纹样等核心元素，并结合现代设计理念和消费者需求，
力求创造出更加可爱、生动的视觉形象进行文创产品的创新设计。这一
设计策略旨在通过增强“泥泥狗”的可爱感，拉近与消费者的距离，从
而吸引更多人对这一传统艺术形式产生兴趣。

087视觉传达设计·文创产品



黄淮学院艺术设计学院088

淮阳布老虎文创设计
作         者        郭子琦

指导老师        刘芳菲

设计说明        本次毕业设计以插画创作为主，将其应用到文创设计中，
构建全新的文化标识，促进非物质文化遗产的传承和发扬。在设计中，
将传统元素与现代设计理念结合，提炼视觉符号，保留其基本形象特征，
如虎头、虎身等，运用简约的线条和鲜艳的色彩，以绿、蓝、黄、粉四
个颜色为主要背景，创作出 12 张扁平风插画。

089视觉传达设计·文创产品



黄淮学院艺术设计学院090

淮阳泥泥狗文创设计
作         者        周荣镕

指导老师        刘芳菲

设计说明        在这次设计中，挑选了具有特征的 15 个泥泥狗造型，保留
了泥泥狗纹样的独特并创新风格和设计手法，结合不同形体和图案特征，
打破传统色彩含义。后期再创，将泥泥狗形体特征二次设计，改变夸张
造型与现代文化产品相互融合，贯彻以人为本的产品理念，满足用户需求，
赋予老产品以新的功能，增强大众对泥泥狗图腾文化的认知度，重视度。

091视觉传达设计·文创产品



黄淮学院艺术设计学院092

嵩山少林寺文创设计
作         者        黄诗宇

指导老师        刘芳菲

设计说明        在本次设计中，将少林文化与建筑相结合，以平面插画来
表现少林景色，并将其运用在文创设计当中，有效体现少林寺的文化，
能够改善少林寺现有文创老旧不成体系、无法体现少林精神的问题。同时，
要提升人们在少林寺游玩时的体验，增加少林寺的人气以及为少林寺及
周边地区的文化产业发展提供新的思路和方向。

093视觉传达设计·文创产品



黄淮学院艺术设计学院094

汝南麦秆画文创设计与推广
作         者        陶翔宇

指导老师        刘     明

设计说明        汝南麦秆画，一种源远流长的艺术形式，以其独特的地域
文化和深厚的艺术底蕴，成为文创设计的新宠。此次的设计理念是将传
统与现代相结合，通过创新的手法，将麦秆画的元素融入到日常生活用
品中，如笔记本、手机壳、环保袋等。同时，我们也注重产品的实用性
和美观性，使其既能满足现代人的生活需求，又能传承和发扬传统文化。

095视觉传达设计·文创产品



黄淮学院艺术设计学院096

“椿”意绵绵文创设计与推广
作         者        张枭龙

指导老师        刘     明

设计说明        香椿作为中国传统调味品，不仅具有独特的香味且蕴含丰
富的文化底蕴。设计方面，我们会采用简洁而现代的包装，将传统的香
椿形象与时尚元素结合，使用手绘插图、清新的颜色搭配和创新的设计
等手法，吸引年轻消费群体的目光。同时结合现代审美和传统风味，打
造一系列既实用又富有文化气息的香椿主题产品。

097视觉传达设计·文创产品



黄淮学院艺术设计学院098

梁祝文化文创产品设计
作         者        马博文

指导老师        刘牧原

设计说明        以驻马店梁祝文化非遗文创产品设计为主要研究内容 , 通过
IP 形象设计、LOOGO 设计、插画设计、纹样设计和产品设计等多种方式 ,
探索驻马店梁祝文化保护与发展新思路与新方法。期望通过本次设计，
使得传承千年的梁祝文化得以在新时代焕发新的生机，为传承中国传统
文化献上自己的一份微薄之力。

099视觉传达设计·文创产品



黄淮学院艺术设计学院100

“豫见”戏剧文创产品设计
作         者        徐    畅

指导老师        刘牧原

设计说明        “豫见”戏剧文创产品设计的灵感来源于豫剧表演形式和
其独具匠心的艺术风格。本次设计通过探索豫剧经典剧目、角色形象、
服饰道具等核心元素，将其与现代插画艺术理念相融合，运用板绘，创
作出既彰显传统韵味又富有现代感的 12 张系列插画作品。希望通过这
些文创产品为豫剧注入新的生命力，使其在当代社会中焕发新的活力。

101视觉传达设计·文创产品



黄淮学院艺术设计学院102

开封汴绣文创产品设计
作         者        王雅轩

指导老师        刘牧原

设计说明        设计将集中关注于插画创作，共创作出 12 张插画作品，整
体风格以国风为主，在内容上主要以人物为主，画面中选取汴绣的花鸟
鱼虫、飞禽走兽等传统题材的元素进行绘画，形成独特的视觉风格，通
过文创产品设计将开封汴绣特色文化与现代审美形式进行结合，既体现
汴绣的传统韵味，又满足现代生活的实用需求。

103视觉传达设计·文创产品



黄淮学院艺术设计学院104

安阳殷墟博物馆文创产品设计
作         者        李昊阳

指导老师        刘牧原

设计说明        设计中以殷墟博物馆的馆藏青铜器为参考，共创作出九幅
插画作品，整体画面采用渐变色，以青铜器为主，结合饕餮纹、夔龙纹、
云雷纹、卷龙纹、漩涡纹等辅助纹样，让古朴庄重的青铜器活跃起来。
以文创衍生品为插画的主要载体，通过文创衍生品提高文物知名度，推
广殷墟博物馆，让文物活起来，侧面带动当地经济的发展。

105视觉传达设计·文创产品



黄淮学院艺术设计学院106

许昌曹魏古城文创设计
作         者        徐薪崴

指导老师        刘牧原

设计说明        本次设计以许昌曹魏古城为出发点，深入挖掘许昌曹魏文
化背后的故事，将发生在曹魏古城的历史事件与相关的历史文化古迹相
结合为设计原则，进行全面的视觉表现与设计创作，采用插画的形式让
人们了解许昌曹魏的文化内涵，汲取转化其中所具有的社会价值、历史
价值、人文价值、美学价值等一系列价值效益。

107视觉传达设计·文创产品



黄淮学院艺术设计学院108

老乐山景区 IP 形象与文创设计
作         者        张    恒

指导老师        荣     波

设计说明        本选题以老乐山旅游景区为研究对象，以景区旅游文化元
素为主导，通过创新的 IP 形象与文创产品设计，深入挖掘老乐山的历史
文化元素和自然风光资源，设计了一系列文创产品和推广活动，如表情包、
插画、动态海报、H5 宣传、线下活动推广等，以期满足景区文化传承与
旅游发展需求。

109视觉传达设计·文创产品



黄淮学院艺术设计学院110

宿鸭湖景区 IP 形象与文创设计
作         者        李潇然

指导老师        荣     波

设计说明        近年来，各地旅游景区充分挖掘当地丰富的地域文化资源，
为游客带来独特的景区旅游体验。本选题旨在研究宿鸭湖旅游景区的地
域特色文化，结合景区的自然风貌和文化底蕴，运用创意思维将设计元
素与景区形象设计相融合，完成 IP 形象设计。实现自身的文化特色与旅
游宣传相结合，促进景区与用户之间的品牌文化互动传播。
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黄淮学院艺术设计学院112

天中梁祝文化主题插画设计
作         者        李阳娜

指导老师        史哲宇

设计说明        本毕业设计根据中国传统文化故事“梁祝化蝶”作为设计
灵感来源，创作天中梁祝文化主题插画，表达了人们对爱情美好、纯洁、
坚贞不渝的追求和向往以及对封建礼教压迫下冲破牢笼的精神。紧密结
合本选题的“文旅融合”性，将插画制作为衍生文创，在美观、实用和
收藏价值上实现平衡 , 为梁祝文化的传承进行传播。

113视觉传达设计·文创产品



黄淮学院艺术设计学院114

濒危鸟类资源现状及其保护对策主题书籍设计
作         者        刘志超

指导老师        史哲宇

设计说明        生物多样性是人类赖以生存和发展的基础。在我国，保护
濒危动物、关注生物多样性的理念被反复提及，保护生物多样仍是我国
目前发展过程中的重要部分。这本书详细记录了四种濒危鸟类的形态、
分布、习性和生存状况，让读者对这些珍稀的濒危鸟类及其相关的生存
现状有较为完整的了解。
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黄淮学院艺术设计学院116

新时代下容貌焦虑的视觉文创设计
作         者        陈梓鋆

指导老师        史哲宇

设计说明        本设计从自身感受出发，以真实情感表达，在设计中绘制
了图形符号、系列插画、系列海报及相关衍生品，本研究中相关的视觉
呈现及其他的设计、方式及方法，深入探讨了容貌焦虑并通过视觉文创
设计的方式进行表达和传播。从而令大众树立更加健康、自信的生活观念，
引发大众对美丽定义的重新审视与价值重估。
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黄淮学院艺术设计学院118

传奇天中文创设计
作         者        张凯萌

指导老师        殷     良

设计说明        本课题以文创产品设计为主，通过插画的形式进行主视觉
的表达，同时根据神话故事衍生出一些 IP 形象，并将插画和 IP 形象应
用到文创产品上，打造一系列具有地方特色和文化内涵的文创产品。通
过文创设计，我们希望能够让更多的人了解和喜爱地区天中地区的神话
故事，同时也为天中地区的文化传承和发展注入新的活力。
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黄淮学院艺术设计学院120

老乐山景区文创设计
作         者        靳玉珂

指导老师        殷     良

设计说明        本次课题对老乐山进行国潮风的插画设计和相关衍生品的
设计，将景区内的自然风光、地标建筑、历史文化为主要灵感来源，深
入挖掘这些文化元素，制作出具有独特收藏意义的文创产品和旅游纪念
品。通过展示呈现出独特的艺术魅力，使游客更加直观的感受到景区的
文化底蕴，起到宣传老乐山的作用。
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黄淮学院艺术设计学院122

神农尝百草文创产品设计
作         者        李    祺

指导老师        殷     良

设计说明        随着社会的发展，世人所追求的东西由物质方面转向精神
方面。同时，由于国家实力的不断强大，我们的古老文化逐渐被大众所
熟知，特别是我国古老的神话故事。然而，不同的地区有其独特的神话
传说。基于此，为了给家乡的神农文化出一份力，我尝试结合我们本地
的神农山风景区和神农尝百草的故事相结合，对其进行文创产品的设计。
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黄淮学院艺术设计学院124

“物语天中”文创设计
作         者        范智超

指导老师        张     瑞

设计说明        本设计共十五张系列插画，以“物语天中”为主题，包含
着女娲文化、夸父文化、梁祝文化、嫘祖文化、伏羲文化、红色文化代
表人物杨靖宇、车舆文化、麦草画文化、农耕文化、确山打铁花文化、
冶铁铸剑文化、重阳文化、驿站文化。结合传统与现代，运用现代插画
风格融合传统纹样，结合沉稳与跳脱的色调，展现天中文化的独特魅力。
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黄淮学院艺术设计学院126

驻马店市博物馆文创设计
作         者        董宜青

指导老师        张     瑞

设计说明        本次毕业设计以博物馆文化为核心，探索日常生活中繁荣
记录方式，如 : 摄影、录像和绘画。我采用驻马店市博物馆得文物为创
作素材，通过拟人化手法，将文物转化为充满想象力的 IP 形象，以怪诞
有趣的方式呈现。这种创新表达旨在与传统宣传形式形成差异 , 打造个
性化的博物馆文化传播方式，增强公众对文化遗产的兴趣和认识。
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黄淮学院艺术设计学院128

豫见太行文创产品设计
作         者        郝俞霞

指导老师        张     瑞

设计说明        本次设计以插画为主要载体，绘制出南太行山下五个市的
特色景区、村落和建筑，在设计风格上结合现代设计手法和南太行的文
化元素，使作品既蕴含深厚的传统底蕴，又能够契合当代的审美标准。
最后通过文创产品的推广，塑造南太行的旅游品牌形象，提高其在国内
外的知名度和影响力，以此达到本次设计的目的。
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黄淮学院艺术设计学院130

信阳毛尖文创设计
作         者        杨    婷

指导老师        张     瑞

设计说明        本设计以信阳毛尖为切入点，提炼出毛尖细、圆、光直、
多白豪的形态，对其造型、色彩等元素进行结构分析后融合 IP 形象设计，
对造型、色彩进行重构绘制初步草稿。设计整体采用插画的表现形式，
以 IP 形象设计为主，平面插画设计为辅，用传统文化艺术与流行文化相
结合的方式设计出更符合现在青年一代审美需求的形象。
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黄淮学院艺术设计学院132

京剧脸谱文创产品设计
作         者        陈耀雄

指导老师        张山林

设计说明        京剧脸谱，作为戏曲艺术的视觉标志，蕴含深厚的历史文
化价值与独特的审美特征，本设计以现代插画为载体，选取京剧脸谱中
八个类别的脸谱，采用板绘的形式绘制出八个生动的人物形象以及对应
的脸谱插图。旨在通过深入了解和研究京剧脸谱的文化内涵和艺术特点，
创造出独特且吸引人的文创产品。
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黄淮学院艺术设计学院134

青铜器纹样在生肖文创产品设计中的创新与实践
作         者        邵新舒

指导老师        周    磊

设计说明        设计青铜器纹样是祖先对天地自然沟通的具象表达，以商
周青铜器纹样作为研究对象，通过观察青铜器上的不同纹样类型，将其
融合到生肖文创产品设计中去，以更加现代的风格展示其原有的历史和
文化内涵。并结合当代的审美思想和消费者需求，对青铜器纹样进行创
新性的诠释和设计，展现出独特的文化背景和审美情趣。
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黄淮学院艺术设计学院136

开封宋室风筝文创 IP 形象设计
作         者        刘怡含

指导老师        朱    鸽

设计说明        开封宋室风筝作为河南省非物质文化遗产之一 , 蕴含着深厚
的历史文化底蕴。其造型逼真、制作精美的工艺技巧展现了浓郁的生活
气息和乡土文化内涵。本课题以宋室风筝在 IP 形象上的创新研究结合新
媒介和新一代消费热点，开辟一条宋室风筝在现代技术发展道路上的创
新传承之路，拓宽消费市场，发现宋室风筝传承发展新方向。
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03 信息视觉
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黄淮学院艺术设计学院140

“急救指南”科普文创设计
作         者        刘欣欣

指导老师        高     原

设计说明        本次创作将科普内容与文化创意相结合，以设计的形式进
行传播。在视觉上，将急救常识与艺术设计相结合，从中提取代表性案
例进行设计，运用现代风格进行创作，将严肃的医学内容以生动有趣的
形式表达出来。通过“急救指南”科普文创设计，提升公众对急救常识
的了解和掌握，进而拓展急救领域的知识普及。
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黄淮学院艺术设计学院142

嵖岈山景区信息视觉设计
作         者        吴志江

指导老师        荣     波

设计说明        本设计以嵖岈山景区为研究对象，采集旅游平台用户对嵖
岈山网络评论数据以及抖音平台官网视频文案数据，通过文本分析提取
主题和关键词，以数据可视化信息图表、艺术可视化设计手段展示游客
评论主要内容和关系，并将数据信息直观呈现给游客，提升游客对嵖岈
山景区的认同感，为优化品牌推广策略提供有效的视觉设计方案。
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黄淮学院艺术设计学院144

中国古代妆容变迁探析信息图解设计
作         者        覃庆琦

指导老师        史哲宇

设计说明        以视觉信息设计为载体，在信息设计中，以多样化的图表、
形象化的图形和情感化的色彩，结合对比、重复等多种视觉修辞手法，
循序渐进地将中国古代妆容变迁信息传达给读者，让更多人重视中国古
代妆容背后的文化内涵。希望通过以上研究以及设计实践对中国妆容文
化的传播和发展起到一定的促进作用。
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黄淮学院艺术设计学院146

皮影戏文化传承与推广信息可视化设计
作         者        万春雨

指导老师        史哲宇

设计说明        本设计通过将皮影戏的相关信息进行可视化设计，将复杂
的技艺流程和文化内涵以更直观的方式呈现给观众，通过设计皮影戏制
作过程、地区分布等可视化图表，让公众更加深入地了解皮影戏。在设
计中，使用皮影戏图形，图文并茂，增强读者的视觉体验；在传承与推
广方面，进行了 H5 设计，为皮影戏的信息化注入宣传活力和动力。
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黄淮学院艺术设计学院148

“乡音系乡情”河南方言视觉设计
作         者        陈梦浇

指导老师        张山林

设计说明        本设计旨在通过视觉设计的形式，探索河南方言的文化价
值，增强人们对方言文化的认识和保护意识，同时促进地方文化的传承
与发展。通过市场调查、文献查阅等方式，收集河南地区的方言词汇、
语音特点和使用场景。结合现代设计理念，将方言文化元素融入到海报
视觉艺术作品中。
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黄淮学院艺术设计学院150

匠心锤炼——冶铁文化视觉形象设计
作         者        杜新鹏

指导老师        张山林

设计说明        本研究将通过视觉表达的方式，呈现冶铁文化的独特魅力，
以及其在不同文化背景下的变化和发展。海报、插画、纹样和视觉信息
设计图将作为研究工具，以图像的形式传达冶铁文化的丰富内涵，展示
其在艺术和设计领域的应用潜力。希望揭示冶铁文化的多样性和丰富性，
促进人们对冶铁技术和文化的认识和关注。
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黄淮学院艺术设计学院152

“华彩梨园”信息可视化设计
作         者        何梦婷

指导老师        张山林

设计说明        豫剧作为中国传统文化之一，也是河南省非物质文化遗产
的代表，具有较高的传承保护意义，本设计将以豫剧为切入点，选择豫
剧的四大行当作为视觉中心要素，再结合手绘插画的形式对豫剧特色文
化进行元素提炼设计，整个画面采用了动态信息可视化的表现方式，对
豫剧文化信息进行整合提炼。
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黄淮学院艺术设计学院156

皇家驿站品牌网站设计
作         者        韩旭哲

指导老师        荣    波

设计说明        本次皇家驿站品牌网站设计实现了视觉呈现和功能提升，
网站整体视觉符合皇家驿站品牌形象，通过栏目优化调整，信息呈现直
观有序，热门景点、驿站视频、活动攻略等内容全面展示驿站景区特色。
同时，响应式设计方便游客在不同终端获取资讯，为景区在数字时代的
宣传促销提供了强有力的支持。
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黄淮学院艺术设计学院158

南阳汉画馆数字平台设计
作         者        何    璇

指导老师        殷    良

设计说明        主要研究在数字化时代背景下，南阳汉画馆数字平台的设
计与应用。南阳汉画馆作为国内著名的汉代画像石、画像砖的收藏展示
场馆，其传统展览模式已难以满足现代观众的需求。因此，本研究旨在
通过引入现代数字技术，构建一个集展示、教育、展览于一体的智慧型
数字平台，以提升南阳汉画馆的传播力、影响力和观众的参观体验。
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05 产品包装
设计
Product packaging design



黄淮学院艺术设计学院162

“木兰斋”化妆品包装设计
作         者        王贞艳

指导老师        殷    良

设计说明        通过对“木兰斋”背后木兰传说的研究及对包装的探索性
设计，旨在传承优秀的非遗文化，让木兰的形象活起来，让更多的人了
解和喜爱中国传统文化，同时也为“木兰斋”品牌化妆品赋予更深的文
化内涵和品牌价值，在具备商业价值的同时承载着传承和弘扬中国传统
文化的使命。
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黄淮学院艺术设计学院166

浚县泥咕咕数字影像设计与推广
作         者        吴    律

指导老师        刘    明

设计说明        泥咕咕是浚县特有的一种民间艺术形式，以其生动的形象
和浓郁的地方特色深受人们喜爱。然而，随着时代的发展，传统手工艺
面临着传承和发展的双重挑战。本项目旨在通过数字影像技术对浚县的
传统手工艺品——泥咕咕进行创新性的展示与推广，希望让更多人了解
并欣赏这一中国传统手工艺品的魅力。
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